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Ciudades visibles

Albert Cullers, socio direclor crealivo del Grupo CIAC

Una ciudad visible es una
ciudad imaginada en su
realidad, la inica manera de
hacerse tangible a sus
propios deseos y a la
fascinacion ajena.

La ciudad como imagen
Jorge Luis Borges decia que “una cludad comienza
a exisir cuando hay poesia gue la nombre, cuando
hay un relalo que la hace posible a la memora y a
|a fantasia, a la curiosidad y al asombro”. La imagen
de una ciudad no puede ser eniendida de ofra
manera. Y ese relato es el que da forma y senlido a
la Marca que la nombra y la f§a en la imaginacion y
en la admiracion de si misma y de los demas.

“Las Ciudades Invisibles™ que inventd ftalo Calvino
son un ejemplo literanio de este hecho, A cada una
la describe seqin el refalo que la diferencia vy la
conecta con todas las otras, en una sabia y suti
mezcla de fantasia y realidad. Gracias a esa habili-
dad de la imaginacion, las ciudades Diomira,
|sidora, Amilla, Cloe, Olinda... se hacen visibles y
reales y se convierien en metaforas fabulosas de la
mente fecunda de su autor, como, por olra paris,
también lo siguen siendo Xanadi, Metropolis o
Macondo, todas ellas mas verosimiles y sugerentes
que cualguier ciudad confemporanea real que no
sepa contarse ni relnventarse, menos fascinantes y
reales que esas ciudades de fioson o que algunas
ciudades histdricas ya desaparecidas, desde la mit-
ca v auléntica Babionia hasta la gran Cartago, con
su leyenda verdadera.

El mismo Calvina reflexiona en el prologo y nos dice
que kas ciudades que ha imaginado son un conjun-
to de muchas cosas; memonias, deseos y signos de
un lenguaje. Son lugares de trueque, por supuesto,
pero estos frueques no o son stlo de mercancias,
son también trueques de palabreas, de ilusiones y de

recuerdos. E! ejercicio gue hace Calvino culmina y
finaliza en la ciudad de Berenice una sucesion de
cudades altemativaments opuestas, envuelias una
dentro de la otra, suma de muchas que 5& confienen
y reflejan como en un juego de espejos.

La “Marca Teritorio” es un concepto genérico que
engloba la identidad y fa imagen de los distintos
enfomos definidos por la geografia humana, sodial,
econdmica, cultural y politica del mundo. De entre
tndos ellos, la ciudad es el temitono social que puede
definirse v refatarse con mayor precision, s la uni-
dad primera del temitorio habitado, el punto de refe-
rencia de mayor relieve y el que mejor puede definir
una identidad comdn, el lugar de convivencia por
anlonomasia, el que primero obliene un consenso,
Las ciudades han logrado de sus habiantes una
idea de pertenencia por encima de cualquier oo
espacio femitorial, una preferencia que sobravive en
gl iermpo dada su dimensién humana mentalmente
abarcable y préxima, y fisicamente cercana, como si
las fronferas del Estado pasaran por el interior de [as
cludades. Wolfgang Braunfels en su libro
*Urbanismo Oecidental”, al preguntarse qué es la
politica nos viene a decir que es el arle de organizar
de la manera méas perfecta posible una polis, el ugar
habitado por una comunidad que se siente definida
por dentro v por fuera, que se consiruye malerial-
mente y se vive legalmente.

Las ciudades son un paradigma de palimpsesio,
fisico, histdrico y sodal, capas y estratos que expli-
can su relato temporal y lo que son, y como s& han
formado y crecido. Incluso en las ciudades con poca
historia, las ciudades de nuevo cufio —mal llamadas




artificiales -, su nacimiento, realidad y propensitn
sallan a la vista a través del hecho que las hizo posi-
bles y de su propia configuracion y caracter urbani-
Zado, COMO ocUrme, por ejemplo, con Las Vegas o
Brasilia. En & caso de la capital del juego lo ha
hecho a traves de su vasto escaparate de nedn, y
alrededor v a lo largo de su arteria principal ganan-
do terreno al desierio. Y en la capital brasdefia gra-
cias a los edificios esculurales de Niemeyer, pra-
sarvados de la proliferacion al multiplicar su pobla-
cifin fuera de fas vifuales muralias administrativas
mediante sus muchas ciudades salélles a varos
kildmedros de distancia, y que quintuplican diaria-
menie con su poblacion fiolante &l nideo residen-
cial. Otras ciudades, que se han visto obligadas a
escindirse y a dividir su temitorio muy a su pesar,
como ocumit con Bedin, han renacido a partir de la
voluntad comin de su pasado, de sus huellas, de ko
que fueron v de lo que siempre han sido, recupe-
randa su centro histdrico, hurtado y suspendido en
&l tiempo durante tantos afios.

La imagen de una ciudad

Hoy en dia las empresas compiten globalmente,
pero también las ciudades rivalizan entre si para
aumentar su prestigio, proyectarsa y atraer las visi-
las y las inversiones, caplar nuevos residentes,
pactar con otras cudades y acercarse a ellas,

La imagen de una cudad es su mayor actva, vy
silo aguellas que son verdaderamente conscien-
tes de su importancia y consiguen establecer un
“refato” propio & intransferible estan en condiciones
te poder comunicar una imagen reconocible de si
mismas y de su diferencia,

Existen ciudades de nuestro presente que, como
aquellas del pasado remoto que siguen mante-
niendo su mito y prestigio, tienen también una his-
toria que las envuelve, un refato que ha traspasa-
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do fronteras y generaciones y que se mulliplica
constantermante, un relato largamente contado que
estd presente en el imaginano de lodos, ciudades
con una veniaja competitiva que las hace ser pre-
feridas, en un sentido o en otro. Ciudades privile-
giadas que han de armonizar su imagen idealiza-
da con su realidad socioecondmica cambiante y su
proyeccidn fulura, mas alld de su estereotipo.

Hay historias urbanas universales y ofras que lo
0N menos, pero igual de interesantes v verdade-
ras. Por ejemplo, /qué lienen en comdn |as ciuda-
des de Zaragoza, Gijén y Medellin? Que no son
ciudades idealizadas, sino ciudades emprendedo-
ras y con ideas, ciudades que se estn reinven-
tando en su realidad, que a partir de o que son
estan cohesionando infemamente su personali-
dad, enlazando pasado, presente y fuluro para
brindade a los demas. Ofrecen vabor, calidad vy
oportunidades. Porgue han entendido que su pros-
peridad se construye de denlra hacia fuera, como
hizo Barcelona y como ha empezado a hacer
Zaragoza desde la Expo, cuya reciente Marca
Ciudad acabamos de crear en CIAC dentro de un
programa incluide en un plan estralégico para ella
¥ su entomo, con el objetive de posicionara como
la ciudad de tamafio medio més dindmica y emer-
genle del sur de Europa.

Lo mejor que le puede pasar a una ciudad es con-
cebirse como Marca, es decir, con un proyecto
comun a partir de fo que s2 es 'y de lo que 52 aspi-
ra a sef, un proveclo propio y seductor, de largo
alcance, consistente y sostenible en el fiempo,
para que pueda ser comunicada, vivido y compar-
tido.




